ESG w mediach,

czy rzeczywiscie kwestie
spoteczne

| korporacyjne pozostajg
w cieniu Srodowiska?

Badanie medialne




Wstep

Na podstawie materiatdw medialnych zebranych w okresie od stycznia

do grudnia 2024 roku przeprowadzono analize dotyczgcq zagadnienia ESG
w mediach. Celem analizy byto podsumowanie i usystematyzowanie
pozyskanych informacji oraz odpowiedz na pytanie, czy w kontekscie ESG
kwestie spoteczne i korporacyjne rzeczywiscie pozostajg w cieniu

zagadnien Srodowiskowych.

Na potrzeby analizy zbadano przekaz medialny zaréwno w tradycyjnych
mediach (portalach internetowych, prasie, telewizji oraz radiu), jak i na
platformach spotecznosciowych. Do wyszukiwania publikaciji uzyto fraz

.ESG” oraz rozwiniecia tego terminu w jezyku polskim i angielskim.

Kazda pL{Qhkaqa zostata przeanalizowana pod kgtem sentymentu oraz
dotarcL%ao odbiorcow. Opracowano mape medialnych kontekstow wokot

ESG, wskazujgc dobre praktyki firm oraz aktywnych liderow opinii (KOL) i

row zaangazowanych w zagadnienia zwigzane z ESG.
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@ Podsumowanie przekazu medialnego w 2024 roku

86 365 publikac;ji 894 716 292 dotarcia
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@ Typ, zasieg i profil mediow w przekazie medialnym w 2024 roku

Liczba publikacji w podziale na profil medium

W badanym okresie temat ESG byt najczesciej poruszany na portalach

. . ) . o , .. 0 5000 10000 15000 20000 25000 30000
internetowych o zasiegu ogolnopolskim. Publikacje prasowe stanowity 5% catosci

przekazu, natomiast udziat materiatdw RTV byt marginainy. Ekonomiczne [N 25 846
Ogéinoinformacyjne G 23 115

Najwiecej uwagi ESG posSwigecaty media ekonomiczne, generujgce az 30% tresci, Regionalne NG 15 441

oraz media ogdlnoinformacyjne, odpowiadajgce za 27% przekazu. Tematyka ESG Budownictwo [N 5 376

wykraczata jednak poza te gtdwne obszary, zyskujgc znaczenie takze w mediach Zarzqdzanie N4 045

Technologiczne M2 492
Ekologia M2 479
Handel [l 2294

Rolnictwo, spozywcze | 981

branzowych, takich jak budownictwo, zarzqgdzanie i technologie.

Medium Obszar
0,5%
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Motoryzacyjne 1893
Energetyka [ 821
Logistyka, transport | 714
Lifestylowe N 677

Przemyst §576
Zdrowie 290
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Praowo [179
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@ Najaktywniejsze zrodta w mediach 2024 roku

Media z najwigekszq liczbg publikacji o ESG Media z najwiekszym dotarciem publikacji o ESG

0 500 1000 1500 2000 2500 0 20 40 60 80 100
Miliony
biznes.pap.pl I 2 308 onetpl NN 79,5
propertynews.pl GGG 52 rp.pl I, 70,6
ro.pl I 572 money.pl I 42,6
Rzeczpospolita |5 59 bankier.pl GG 25,1
infostrefa.com G522 biznes.interia.pl IEEGNE17,3
eurobuildcee.com 480 businessinsider.com.pl IEENE16,8
Parkiet 1HIINEEEE477 Rzeczpospolito I 13,9
esgtrends.pl 406 wnp.pl T3
biznes.newseria.pl N3 88 biznes.pap.pl HM7,2
wnp.pl IEEN359 wp.pl 5,3
isbiznes.p| 350 Dziennik Gazeta Prawna 5,2
pb.pl IEEE302 wyborcza.pl 1l4,6
odpowiedzialnybiznes.pl IIIEEN291 pb.pl 3,8
retailnet.pl 275 gazetaprawna.pl M 3,1
inwestycje.pl 1IN 271 Puls Biznesu H2,8

Media ekonomiczne i ogdlnoinformacyjne odgrywajq kluczowq role w popularyzacji tematyki ESG, co wynika z rosngcego zainteresowania zardbwno spoteczenstwa, jak i inwestoréow
kwestiami zrbwnowazonego rozwoju. Wzrost §wiadomosci spotecznej oraz intensywne zaangazowanie inwestorow w strategie ESG sprawiajg, ze informacje o firmach realizujgcych te
zalozenia przyciqggajg coraz wigkszq uwage. Media ogdélnoinformacyjne, dzigki wysokiemu wskaznikowi dotarcia, dostarczajg kontekstualnych i przystepnych tresci, co pozwala na

skuteczne dotarcie do szerokiej publicznosci.



@ Sentyment przekazu na temat ESG w przekazie medialnym w 2024 roku
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W polskich mediach dominujg pozytywne publikacje na temat
ESG, ktore stanowiq az 70% wszystkich materiatéw. Dotyczg
one gtdownie firm realizujgcych strategie ESG, w tym programy
prospoteczne, propracownicze, charytatywne oraz dziatania
zwigzane z redukcjg emisji CO, i transformacjq energetycznag.
Firmy wdrazajgce odpowiedzialne praktyki sq przedstawiane
w kontekscie korzysci zardwno dla spoteczehstwa,

jak i samego biznesu.

Negatywny ton wystepuje zaledwie w 1% publikacji i dotyczy
firm, ktére postrzegajq ESG jedynie jako obowigzek wynikajgcy
z regulaciji lub stosujg greenwashing. Takie podmioty sg
krytykowane za brak autentycznego zaangazowania

w zrdbwnowazony rozwo;.

Pozostate 29% publikacji ma charakter neutralny, koncentrujgc
sie na faktach i analizach zwigzanych z ESG. Te materiaty
pozostawiajg odbiorcom przestrzeh na samodzielng ocene

wptywu dziatah firm na spoteczefnstwo i biznes.
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@ Miejsce wystepowania frazy ESG w publikacjach medialnych w 2024 roku.

Miejsce wystepowania frazy ESG Miejsce wystepowania frazy ESG w podziale na miesigce
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W wiekszosci przypadkdéw fraza ESG wystepowata w tresci artykutdw, co stanowito 84% przypadkdw. Tylko 16% publikacji miato fraze ESG w tytule lub leadzie.
Sugeruje to, ze temat ESG jest czesto przedstawiany jako szczegdtowy element w ramach szerszej narracji, a nie jako centralny punkt majgcy przyciggngé
uwage czytelnikéw juz w tytule. Moze to wskazywagé, ze w analizowanych materiatach ESG nie zawsze stanowi gtdwny przedmiot zainteresowaniaq, lecz jest

omawiane w kontekscie innych, bardziej ogéinych zagadnieh.

Pod wzgledem rozktadu w czasie, obecnos¢ frazy ESG w tytule i leadzie byta stabilna przez caty rok, co sugeruje, ze temat byt systematycznie obecny, ale nie
zawsze jako gtdwny w tresci publikaciji. W okresach takich jak lipiec i sierpien, kiedy ogtoszono ranking ,Rankingu ESG. Odpowiedzialne Zarzgdzanie 2024”
oraz opublikowane zostaty wyniki analiz firm badawczych takich jak Deloitte, KPMG, temat ESG zyskat wyraznie na znaczeniu i byt szerzej dyskutowany

w mediach.
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@ Podsumowanie przekazu na temat ESG w mediach, w latach 2020 - 2024

W okresie od 2020 do 2024 roku w mediach na temat ESG ukazato sie tqgcznie 177 207 publikacji, ktére dotarty tgcznie do 1875 604 401 odbiorcow.
Zainteresowanie mediéw tym tematem z roku na rok konsekwentnie wzrasta. Najwiecej materiatdw na temat ESG ukazato sie w 2024 roku, co stanowi wzrost
0 3034% w stosunku do poczqgtku badanego okresu. Wzrost ten §wiadczy o coraz wiekszym znaczeniu ESG w spoteczehstwie, gdzie kwestie odpowiedzialnosci
spotecznej, ekologicznej i zarzqgdczej stajq sie priorytetem zaréwno dla konsumentow, inwestordéw, jak i firm. ESG zyskuje na znaczeniu nie tylko w kontekscie

regulacji prawnych, ale takze jako istotny element strategii rozwoju i wizerunku przedsiebiorstw.
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@ Podsumowanie przekazu w mediach spotecznosciowych w 2024 r.
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@ Najaktywniejsze profile w mediach spotecznosciowych

Kanaty spotecznosciowe z najwigekszq liczbg publikacji o ESG W mediach spotecznosciowych wigkszo§¢ wzmiankowanych tresci
0 500 1000 1500 o ESG ma pozytywny wydzwigk, stanowigc 50% catkowitego przekazu.
Pozytywne publikacje koncentrujg sie na prospotecznych
8Os Bank (Fe) 1365 proekologicznych inicjatywach firm, takich jak wspieranie lokalnych

Forum Odpowiedzialnego Biznesu (FB) [l 239 spotecznosci czy redukcja emisji CO,. Z kolei negatywne publikacije

orange (F8) [ 198 dotyczg gtéwnie zjawiska greenwashingu, polegajgcego

na pozorowaniu dziatah proekologicznych.
Krajowa Izba Gospodarcza (FB) [l 118 P P g Y

zielonyrozwojPL (x) - [ll164 Najwiekszq aktywnosé w publikacjach dotyczgeych ESG wykazywaty
PlanBe Eco (FB) [ 63 profile instytucji finansowych i ekonomicznych, z BOS Bankiem na
czele, ktéry opublikowat az 1365 materiatdw, wyrdzniajgc sie na tle

Emitenci (X) ] 59
pozostatych. Wysokqg aktywno§¢ odnotowata takze marka Orange,
Credit Agricole Bank Polska (FB) || 52 . . . . . .
regularnie zamieszczajgca na swoim profilu posty dokumentujgce
Polskie Stow. Budownictwa Ekologicznego (F8) [ 50 realizacje strategii ESG. Publikacje te koncentrowaty sie zaréwno na
Legalden - Prawo dla NGO (FB) |} 50 aspektach spotecznych, jak i ekologicznych, co podkresiato
MMC Polska (F8) [ 48 zaangazowanie firmy w te obszary. Ponadto sektory zwigzane
z ochronqg Srodowiska, takie jak zielonyrrozwoij.pl, oraz organizacje
Wszystko 0 ESG (X) [} 44 . , , , _
promujgce budownictwo ekologiczne, w tym Polskie Stowarzyszenie
ESG Trends (FB) I 41 Budownictwa Ekologicznego, rowniez aktywnie angazowaty

si¢ w popularyzowanie dziatah ESG



@ Podsumowanie przekazu w mediach spotecznosciowych w latach 2020-2024

W okresie od 2020 do 2024 roku w mediach spotecznosciowych na temat ESG ukazato sie tgcznie 42 141 wzmianek. Zainteresowanie mediow
tym tematem w mediach spotecznosciowych z roku na rok wzrasta, co pokazuje linia trendu. Najwiecej materiatdw na temat ESG ukazato

sie w 2024 roku, co stanowi wzrost o 841% w stosunku do poczgtku badanego okresu
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Odniesienia jezykowe do ESG w mediach

kierunek
S \nwestycyjny kluczowy
= wskaznik dla
Wymog firm
wysokie norma
koszty w biznesie
zagrozenie :
dla matych ok0210’<?|o
frrn rozwoj
dobro sposob na
przysztych przewage
pokolen rynkowg
ochrona obowiqgzanie
klimatu firm

ESG jako strategia biznesowa

Wiele medidw przedstawia ESG jako element strategii biznesowej. Frazy takie jak
.ESG to okazja do rozwoju”, ,ESG to kluczowy wskaznik dla firm” czy ,ESG to
kierunek inwestycyjny” wskazujq, ze ESG jest postrzegane jako diugoterminowa
okazja dla firm, zwigzana ze zrbwnowazonym rozwojem i przycigganiem

odpowiedzialnych inwestyc;ji.

ESG jako odpowiedzialno§é spoteczna

Wyrazenia takie jak ,ESG to zobowiqgzanie firm”, ,ESG to ochrona klimatu”,
.ESG to dobro przysztych pokolen” czy ,ESG to standard dziatan biznesowych”
podkreslajg spoteczny wymiar ESG. Zwracajg uwage na rosngce oczekiwania
wobec firm, aby dziataty odpowiedzialnie, ktadgc nacisk na etyke,

sprawiedliwos§¢ i zrbwnowazony rozwoj w swoich dziataniach.

Dyskurs ekonomiczny i finansowy

Odniesienia zwigzane z ekonomigq, takie jak ,ESG to koniecznos¢ ze wzgledu na
klimat” czy ,,ESG to wysokie koszty i zagrozenie dla matych firm” pokazujq
napiecie w dyskusjach publicznych na temat ekonomicznych skutkow
wdrazania ESG. W kontekscie finanséw, ESG jest postrzegane zaréwno jako

niezbedny koszt, jak i kluczowy element zmiany na lepsze.

mediaboard



E/ Giowne trendy dotyczgce ESG w mediach

Publikowanie raportow dotyczqcych zrbwnowazonego rozwoju i integracja ESG w dziataniach organizacji.

=

Tworzenie organizacji wspierajgcych oraz implementacja polityk rbwnosci i integraciji spoteczne.

Promowanie zielonych inwestycji oraz budownictwa niskoemisyjnego, z naciskiem na efektywnos§¢ energetycznq.

Dekarbonizacja sektora transportowego oraz rozwgj infrastruktury dla elektromobilnosci.

Dostosowanie infrastruktury do potrzeb oséb z niepetnosprawnosciami i eliminowanie barier architektonicznych.

® &

Organizowanie programow edukacyjnych i rozwojowych skierowanych do grup spotecznych zagrozonych wykluczeniem.

';'-'.ITE:J Wspobtpraca z wiarygodnymi partnerami biznesowymi oraz zapewnienie uczciwego wynagradzania dla podwykonawcoéw.



E/ Giowne trendy dotyczgce ESG w mediach

=<

Zwalczanie dyskryminacji ptciowej oraz podejmowanie dziatah na rzecz zmniejszania luki ptacowe.

0

Zwalczanie wykluczenia cyfrowego i promowanie szerokiego dostepu do edukaciji technologicznej.

Redukcja liczby produkowanych odpadéw oraz oszczednos$¢ zuzywanej energii w ramach dziatah proekologicznych.

Inicjowanie emisji zielonych obligaciji w celu wspierania finansowania projektow zwigzanych ze zrbwnowazonym rozwojem.

Wprowadzanie regulacji prawnych w zakresie ESG, aby zapewni¢ zgodnos¢ dziatan firm z normami Srodowiskowymi,

spotecznymi i zarzgdczymi.

Zwalczanie greenwashingu poprzez wprowadzanie standardéw i transparentnych praktyk, ktére zapobiegajqg fatszywym

© P &

deklaracjom o proekologicznych inicjatywach.
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Rozdziat 2

Mapa medialnych kontekstow
wokot ESG




ESG w kontekstach medialnych

Przekaz na temat ESG w 2024 roku zostat w przewazajqcej czeSci zdominowany przez
kwestie ekologiczne, ktére stanowity 36% publikaciji. Silny nacisk na ochrone srodowiska,
wynikajqcy z potrzeby redukcji emisji CO, przez firmy, sprawit, ze tematy ekologiczne staty

sie gtownym punktem dyskusji. Requlacje dotyczace zmian klimatycznych, w tym cele )
ed ymp y J g J yczqQ yczny y Spoleczenstwo;

redukcji emisji gazoéw cieplarnianych, zaczety wymuszaé konkretne dziatania na poziomie 3%
o

przedsigbiorstw, co zostato szeroko odzwierciedlone w mediach.
Ekologia;

Kwestie zwigzane z zarzqdzaniem i tadem korporacyjnym pojawity sie¢ w 33% publikacji. {:}A

Wzrost wymogu raportowania ESG oraz transparentnosci dziatah przedsigbiorstw stat

sie kluczowym tematem w przekazach medialnych. Firmy zostaty zobowigzane

do przedstawiania wynikéw w zakresie zarzgdzania ryzykiem zwigzanym z ESG,

co dominowato w dyskusjach. Na popularnos¢ tego zagadnienia miaty takze wptyw

rosngce oczekiwania miodszych pracownikdw, ktorzy coraz czesciej ktadli nacisk

na odpowiedzialno$€ ekologicznq i etyczne zarzqgdzanie firmami. W rezultacie przekaz

medialny podkreslat rosnqcq role ESG w strategiach biznesowych.

Zarzgdzanie;

Kwestie spoteczne, ktore stanowity 31% przekazu, w 2024 roku zostaty wyraznie zepchniete 33%

na dalszy plan. Cho€ stanowiq istotny element ESG, w obliczu kryzysu klimatycznego

i presji regulacyjnych staty sie¢ mniej widoczne w mediach. Tematy spoteczne byty czesto

traktowane jako uzupetnienie dziatah ekologicznych i zarzqgdczych firm.



Mapa medialnych kontekstow wokot ESG
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Neutralnos¢ weglowa

W ostatnim roku neutralno$€ klimatyczna oraz redukcja emisji CO, staty sie kluczowymi
tematami w dyskursie medialnym dotyczqgcym ESG. Firmy ogtaszajqce swoje strategie ESG
czesto traktujqg te cele jako fundament swoich dziatan, uznajgc je za priorytetowe

w kontekScie odpowiedzialnosci spotecznej i dbatosci o przysztoS¢ planety. Tego rodzaju
zobowiqgzania staty sie nie tylko elementem budowania wizerunku, ale rowniez reakcjqg na

rosngcq presje regulacyjnq i oczekiwania rynku.

Z pewnoscig, gtdbwnym czynnikiem napedzajgcym popularnos¢ tematu jest rozwéj
regulacji prawnych, ktére wprowadzajg wymogi dotyczgce limitdw emisji CO, i grozq
karami za ich przekroczenie. Systemy takie jak handel emisjami, zmieniajgce sie przepisy
w Unii Europejskiej, a takze rosnqgca liczba regulaciji zwigzanych z wprowadzeniem

tzw. zielonego tadu, wymuszajg na firmach podejmowanie dziatah majgcych na celu
ograniczenie emisji gazoéw cieplarnianych. Temat ten jest szeroko komentowany

w mediach zaréwno ogdlnoinformacyjnych, ekonomicznych, jak i specjalistycznych.

W mediach widoczna jest powszechna Swiadomosé, ze neutralno$€ klimatyczna jest
niezbedna dla ochrony planety, a wieksze firmy traktujg to jako element diugoterminowej
strategii. Z drugiej strony, zwraca sie uwage na kosztownos¢ tego procesu, zwtaszcza dla
mniejszych firm, ktore juz wykorzystaty prostsze metody redukcji emisji. W miare jak te
rozwigzania sie¢ kohczq, konieczne staje sie inwestowanie w drogie technologie, co stanowi

duze wyzwanie finansowe dla wielu przedsigbiorstw.

Czekaja nas wigksze problemy z emisjami CO2.
Proste rozwigzania wtasnie sie koncza

. PIE: sredniorocznie zabraknie w Polsce 83 mid euro na
# inwestycje w neutrainosc klimatyczna

pap Zabacz nast

Eurocash redukuje emisje CO2 o prawie
30%

dostepnij artykut | F X in &

g

W 2023 roku Eurocash zmniejszyt emisje CO2 o prawie 30% w poréwnaniu do '
2020 roku i zwigkszyt cel redukcji do 47,7% do 2030 roku. Firma wspierata = A
franczyzobiorcow w transformacji energetycznej i otrzvmaia certufikat Ton d /

T
Employer za polityke pracowniczq. Te i inne dziatai . . T
Zréwnowazonego Rozwoju za 2023 rok, przygotowe OTUP@ INPost skutecznie redukuje emisji CO2

standardem GRI. 24 @ 2min czytania
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l’ Greenwashing

[RAPORT] Polacy coraz lepiej rozpoznajg
greenwashing

Greenwashing, czyli fatszywe przedstawianie dziatah proekologicznych, stat sie jednym

z gtdbwnych tematéw w mediach, szczegdlnie w kontekscie ESG. Wraz z rosnqcg

Handel, Trendy | Badania AA

Swiadomosciq ekologiczng spoteczenstwa, konsumenci coraz tatwiej rozpoznajq tego

Environmental (Srodowisko)

typu praktyki, o czym komunikujg media.

Social (Spotecznosé)

Audytorzy: Greenwashing to jedno z
na;wnekszych ryzyk reputacyjnych dla firm

o - QOO

Eksperci wskazujqg, ze greenwashing to jedno z najwigkszych ryzyk reputacyjnych. Choé
moze poczgtkowo przyciggnq¢ klientow, w diugoterminowej perspektywie prowadzi do

utraty zaufania i negatywnych konsekwencji wizerunkowych. W 2024 roku media

regularnie informowaty o postepowaniach UOKiK wobec firm stosujgcych te praktyki.

To pokazuje, jak roSnie presja na firmy, aby prowadzity swoje dziatania w zgodzie Greenwashing: osiem firm wciaz pod lupa UOKiK

H Al H H H H Prezes UOKiK prowadzi obecnie osiem postepowan wyjasniajacych, czy praktyki marketingowe
z rzeczywistosSciq ekologiczng, a nie opieraty sie na pozorach. T P AT T o

odziezowego i kosmetycznego oraz platformy handlowej. W Polsce do tej pory do UOKiK wptyneto ,‘_‘*
zaledwie szesc zgtoszen od konsumentow na praktyki greenwashingowe firm. W poréwnaniu z -
Holandia czy Wielka Brytania - dopiero sie uczymy.

W obliczu rosngcego zainteresowania tematykqg zrbwnowazonego rozwoju, eksperci RS
przewidujg, ze greenwashing ma szanse stac sie zjawiskiemn marginalnym. Zapobiec ez 00 an suwe <

ma temu obowigzkowe raportowanie ESG oraz wigksza przejrzysto$€ dziatah firm.

»darki rosnie liczba przypadkow tzw.

: ¥ vk stosowanych przez firmy w celu

dy zréwnowazonego rozwoju poprzez

" arczanie wprowadzajacych w blad informacji
dzanie ryzykiem zwigzanym z deklaracjami
jednym z priorytetowych zadan dla wyzszej

| azonego rozwoju — podnosza eksperci KPMG,
usfugi audytorskie, doradztwa podatkowego i

greenwashing



Swiadomoséé konsumentéw

Swiadomosé polskich konsumentédw w zakresie zrbwnowazonego rozwoju roénie, co Badania: rosnie Swiadomosc
potwierdzajg badania publikowane w mediach. Eksperci zwracajq jednak uwage na istotng ZLOWHOW ZONERD TOEWOM wsrod
o o L] ° o (] e 7 (] o o . (] . o o pOISkICh konsumentow

luke — mimo ze konsumenci stajq sie¢ coraz bardziej Swiadomi, wcigz nie zdajqg sobie w petni —— —

sprawy, jak duzq majg moc w wywieraniu presji na producentéw, by ci wdrazali dziatania P ol mensfasii| ;
M ®ariadna

w obszarze ESG. Wielu konsumentdow nie czuje jeszcze swojej sity w kwestii ESG i nie %ﬁ%@gﬁwmw?fwww cis £50 coyl Environment Socia

wykorzystuje swoich wyboréow zakupowych, by wptywaé na rynek. Media podkresiajq, ST

. . . ‘e . . g %%;’ = -

ze zmiana ta jest mozliwa, ale wymaga dalszej edukaciji. V" ) ,ESG L el
2023 - “Tak"15% [ Konsument jeszcze nie czuje swej sily w ESG
st easrane, T Sl Bicol e

W tym kontekscie w mediach pojawia sie rowniez apel, by konsumenci nie tylko oczekiwali

zmian od firm, ale takze aktywnie wspierali te, ktére dbajg o srodowisko. Moze to stanowic o

silng motywacje dla przedsigbiorstw do wdrazania rzeczywistych dziatah proekologicznych, Potowa konsumentéw deklaruje, ze
wybierze firme wspierajaca odpowiedzialny
rozwoj zamiast tej, ktéra nie podejmuje
regulaciji prawnych, to takze odpowiedzialnos¢ konsumentéw moze wptywac¢ na firmy i ich takich dziatan

l @ Subskrybuj nas na Youtube ll £2 Dotacz do grona ekspertow H <¥ Dodaj do ulubionych |

a nie jedynie dziatah marketingowych. Istnieje rosnqca potrzeba zrozumienia, ze oprocz

strategie ESG.

Anita Blaszczak

— Firmy w Polsce, nie tylko ze wzgledu na fale nowych regulacji,
dostrzegaja koniecznos¢ strategicznego podejscia do
zréwnowazonego rozwoju oraz korzysci wynikajace ze
zrownowazonej transformacji — twierdzi Maria Krawczyniska-
Kaczmarek, cztonkini zarzadu Forum Odpowiedzialnego Biznesu,
P o , kom‘entujqc ogloszox?y wiym t}'godfliu, 22. juz raport FOB,

ial  Governance w ktorym przedstawiono ponad tysiac dobrych prakiyk z obszaru
- zrownowazonego rozwoju realizowanych przez 266 firm.

A
A A




Transparentnos¢ i raportowanie ESG

Transparentno$€ i raportowanie ESG staty sie gorgcym tematem w mediach, gtéwnie

ze wzgledu na nowe regulacje prawne w tym zakresie. W artykutach poruszajgcych te
tematyke mozna zauwazy¢ wyrazny dwugtos. Z jednej strony eksperci wskazujg,

ze raportowanie ESG stanowi ogromnq szanse dla przedsiebiorstw. Wérdd zalet raportowania
wymienia sie mozliwos¢ budowania zaufana u inwestoréw, pozytywny wptyw na reputacje,
korzysci zwigzane lepszym zarzgdzaniem ryzykiem, optymalizowaniem proceséw i poprawqg

efektywnosci operacyjnej dzieki systematycznemu raportowaniu dziatah proekologicznych.

Z drugiej strony, temat raportowania ESG budzi réwniez obawy wsrdd przedsiebiorcéw,
zwtaszcza mniejszych firm. W mediach pojawiajqg sie gtosy moéwigce o tym, ze wymogi
dotyczgce raportowania to dodatkowe obcigzenie finansowe, z ktérym wiele firm moze sobie
nie poradzi¢, zwtaszcza te, ktére nie posiadajg odpowiednich zasobéw i doswiadczenia. Stgd

czes¢ firm postrzega te regulacje jako zbedne i traktuje je jako ,fanaberie regulatora”.

Dyskusja w mediach wokét raportowania ESG dotyczy rowniez technicznych aspektow.
W artykutach pojawiajq sie rozwazania, czy sztuczna inteligencja (Al) moze poméc firmom

w procesie raportowania ESG. Technologie takie jak Al mogq zautomatyzowaé zbieranie

i analizowanie danych, co znacznie utatwi firmom spetnianie wymogoéw raportowych i poprawi

doktadnosé dostarczanych informacji. Cho¢ Al moze stanowi¢ wsparcie w tym zakresie,
wymaga to inwestycji w odpowiednie narzedzia i kompetencje, co rowniez moze stanowic

wyzwanie.

Raportowanie ESG to nie tylko obowiazki, ale takze
szansa

23-24.01.2025
4 >IN
Jak t ye v nowozo*

g?

Zarejestruj sig

MCKk’x}CB
POPULARNE —™M8Mm—————
R =2t co miesiac,iwobes
Raportowanie ESG - nowe obcigzenia finansowe dla
przedsiebiorcow i brak polskich regulacji

Przygotowanie raportow ES

a Wojciech wypracowanie procesuzbie B e e L A s
s w rozmowie z WNP.PL podc RV S e E R S s s e
Michalak.

Dodand:

ESG: wymysl regulatora czy odpowiedz na
odpowiedzialne inwestowanie?

Wspolczesny biznes stoi przed dylematem: jak polgczy¢ zysk z etykg?

obowiazek, jaki bedzie cigzy! na przedsiebiorcach, a
ebiorstw w zakresie zrownowazonego rozwoju. W
obcigzenia finansowego, ktore bedzie ciazyc na
owadzonego biznesu do standardow wynikajacych z

mediaboard




Dyrektywa CSRD

8 636 publikac;ji

prasa, Internet, RTV

Udziat w liczbie publikacji o ESG

10%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Informacje o dyrektywnie CSRD i ESG
Pozostate informacje o ESG
Udziat w dotarciu publikacji o ESG
0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Informacje o dyrektywnie CSRD i ESG

Pozostate informacje o ESG

4000 firm w 2025 roku z obowigzkiem
raportowania ESG [Dyrektywa CSRD]

oprac. Emilia Panufnik

Ten tekst przeczytasz w 2 minuty 21 pazdziemnika 2024, 15:25

| 3 subskrybuj nas na Youtube |

Juz od 2025 roku 4000 najwiekszych firm bedzie zobowigzanych do
raportowania ESG. Wynika to z dyrektywy CSRD. Okazuje sig, Ze temat
zréwnowazonego rozwoju jest jeszcze mato spopularyzowany w Polsce.
Firmy z MSP nie s3 gotowe na raportowanie. Istnieje potrzeba
przeprowadzenia szkolen z zakresu ESG.

Dyrektywa CSRD zmieni warunki takze dla
mniejszych firm

Chociaz nowe, bardziej wymagajace zasady raportowania niefinansowego obejma na razie tylko duze
spétki, to unijne regulacje musza juz uwzgledniaé réwniez ich dostawcy z sektora MSP.

107 365 955 dotarcia

prasa, Internet, RTV

W mediach na temat dyrektywy CSRD ukazato sie ponad 8,6 tys. publikacji,
ktére dotarty do ponad 107.6 min odbiorcéw . Udziat tych publikaciji
w przekazie na temat ESG stanowi 10%.

Media podkreslajq, ze dyrektywa CSRD stanowi istotny krok w kierunku
ujednolicenia standardéw raportowania ESG w Unii Europejskiej.
Zastepujqgc dyrektywe NFRD, CSRD rozszerza obowigzki raportowe na okoto
50 tys. firm, co stanowi dziesieciokrotny wzrost w poréwnaniu do
poprzednich regulaciji. Celem tej dyrektywy jest zwiekszenie przejrzystosci
i porébwnywalnosci danych zwigzanych z ESG, co ma poma&c inwestorom

w podejmowaniu bardziej Swiadomych decyzji.

Przewiduje sig, ze najwigkszy wptyw dyrektywa wywrze na firmach
flotowych, ktére bedg zobowigzane do raportowania emisji CO,

i wdrazania strategii dekarbonizacyjnych. W zwigzku z tym,
przedsiebiorstwa flotowe bedg musiaty zainwestowaé w narzedzia do
zbierania i analizy danych, optymalizacji tras oraz przejscia na pojazdy

niskoemisyjne.



s s

RA6wnos¢ i inkluzywnosé

Biznes ma sporo do nadrobienia ws. praw
cztowieka. Nierownosc¢ i dyskryminacja wciaz
strategii biznesowych, zarébwno w duzych korporacjach, jak i w mniejszych $3 powszechne na polskim rynku

ROwnos¢ i inkluzywno§€ w ramach ESG stajq sie kluczowym elementem

2024-01-07 16:00

firmach. W mediach coraz czesciej pojawiajq sie informacje o tym, jak
W kwestii zjawisk takich jak rasizm, ksenofobia, homofobia cz

organizacje podejmuijq dziatania na rzecz réznorodnosci, rownosci i inkluzji sytuacia w Polsce w ostainich latach mienita sicna gorsze.v | NKIUZYWNOSE | rownos¢ nieodigcznymi

przestrzegania praw cztowieka i praw pracowniczych duzo do

réwniez polskie firmy - pokazuje raport UN Global Compact Ne Iem enta m i D NA G ru py za b ka

(D E I) . Chodzi m.in. o roznice w wynagrodzeniach kobiet i mezczyzn,

dla kobiet, dyskryminacje osob ze spotecznosci LGBTQIA+ ¢z Pecenod

z niepeinosprawnosciami. W ostatnich latach realne zmiany n:
wymusza europejskie prawodawstwo.

Z jednej strony eksperci zauwazajq, ze wciqz istnieje duze pole do poprawy,
poniewaz nierdwnosci i dyskryminacja sq wcigz powszechne na rynku, a wiele
firm nie wprowadza jeszcze petnej polityki rbwnosci. Z drugiej strony, rosnie
liczba przedsiebiorstw, ktére dostrzegajq korzysci ptynqce z budowania
zr6znicowanych zespotow, takich jak wieksza innowacyjnosé, lepsze

podejmowanie decyzji i przycigganie najlepszych talentéw.

W mediach réwnos$¢€ i inkluzja przedstawiane sq nie tylko jako elementy Koncepcja DEI trafia pod strzechy. O rownosc i ,',jfe’nyc']z:‘n‘;;i"g,;i';‘g‘;'xi‘jje.
_ . ) L . roznorodnosc walczg takze mate firmy Syl mirzg sig organtzacle
etyczne, ale takze strategiczne, ktore przyczyniajqg sie do przewagi o . Isigbiorcy, Ktorzy chcq nadqzyé

) muszg doktadnie wstuchac
Koncepcja DEI (ang. Diversity, Equity, >{0OW, aby skutecznie
Inclusion), a wiec dziataniami zmierzajacymi 'Miejac t¢ zaleznosc, Grupa
do zapewnienia réznorodnosci, réwnosci i IWnOSE, roznorodr)osc
wiaczajacej kultury organizacyjnej, jeszcze JeRTereg programow
do niedawna interesowaly sie przede

konkurencyjnej firm. W Polsce juz blisko 70% firm prowadzi dziatania
edukacyjne zwigzane z DEI, a potowa monitoruje réznorodnos§€ w zatrudnieniu

i awansach. Eksperci podkreslajg, ze cho€ nadal istniejg wyzwania, w tym brak

jednolitych regulacji w tym zakresie, zmiany te stanowig szanse dla firm na —— wEsthe diRe IRcczyiatodowe
zréwnowazony rozwéi? @ Frecpik korporacje. Ostatnie badanie LeasingTeam
poprawe wizerunku i efektywnosci operacyjnej. Ciotp | Wenimup. (QENneR, 95, e

aktywniejsze na tym polu sa réwniez mniejsze przedsiebiorstwa. Wydaje
sie zatem, ze pracodawcy w coraz wiekszym stopniu s3 Swiadomi
zwigzanych z tym korzysci.



Wsparcie lokalnych spotecznosci

W mediach CSR wciqgz jest aktywnie komentowany. Inwestowanie w lokalne spotecznosci,
rozwaj lokalnych inicjatyw oraz angazowanie sie w projekty charytatywne nadal sqg szeroko
relacjonowane i postrzegane jako wazny element budowania pozytywnego wizerunku

marki.

Jednak w kontekscie ESG, ktory wprowadza o wiele szersze i bardziej systemowe podejscie
do odpowiedzialnosci, CSR coraz czesciej jest traktowane jako standard, a nie jako ,mity
dodatek”. Dziatania CSR, takie jak sponsoring wydarzeh lokalnych, programy
wolontariackie czy wspieranie organizacji charytatywnych, zaczynajg by€ postrzegane
jako czes¢ szerszego planu, ale w obliczu wymogéw zwigzanych z ochrong §rodowiska czy

zarzqdzaniem tadem korporacyjnym, nie stanowiqg gtéwnego filaru strategii firm.

Mimo to, wiele firm nadal aktywnie angazuje sie w dziatania na rzecz spotecznosci
lokalnych i chetnie dzieli si¢ swoimi osiggnieciami w tym zakresie w mediach. Takie
inicjatywy wcigz sq postrzegane przez konsumentdéw jako wazne i stanowig element

budowania lojalnosci i zaufania.

Od CSR do zrownowazonego rozwoju i ESG.
,Nice to have” zamienia sie w ,must have”

Dodano: 23 pazdziernika 2024

CSR to juz nie tylko mily dodatek

Dzisiaj oczekuje sie, ze spoteczna odpowiedzialnosc bedzie integralng czescig operacji biznesowych —
zwraca uwage Fiona Watson, senior director w Swiatowej Radzie Biznesu na rzecz Zréwnowazonego
Rozwoju (WBCSD).

ESG / Zrodto: Shutterstock / witsarut sakom

Powiedzenie ,Czasem jest t¢
policzyé, a to, co daje sie pol
autorem jest Albert Einstein ,
biznesu i niejako przejawia s
normach i zasadach rzetelne
przedsiebiorcéw w relacjach
pracownikami i innymi intere

el |

Anita Blaszczak

Piszac od lat o odpowiedzialnym biznesie, dostrzegam
wyrazna roznice miedzy czasami, gdy dyskutowano o tym
w kontekscie CSR, a obecna ..era ESG”. Dzisiaj ta kwestia
jest traktowana duzo bardziej powaznie — juz nie jako
domena dzialow PR czy CSR, ale temat wazny dla
zarzadow. Czy za ta zmiana podejscia firm stoja glownie
regulacje prawne?



Rozdziat 3

Dobre praktyki firm




Zielone obligacje — Bank Millennium

< Bank wyemitowat ,zielone obligacje” o warto§ci 500 min euro. Obligacje te,

wyemitowane w ramach istniejgcego programu EMTN, sq 5-letnimi
nieuprzywilejowanymi obligacjami senioralnymi.

< Srodki pozyskane z przeprowadzonej emisiji zielonych obligaciji majg byé
przeznaczone na finansowanie i refinansowanie, spetniajgcych kryteria

Green Bond Framework, efektywnych energetycznie nieruchomosci lub

projektow zwigzanych z produkcijqg energii z odnawialnych zrédet.




Pasieka pod gwiazdami — Bank BNP

< Od 2017 roku Bank BNP Paribas prowadzi pasieki na dachach swoich o . , — . P ‘ :
budynkéw w Warszawie i Rudzie Slgskiej. Inicjatywa ta wspiera populacije | | ' B Sl iy
pszczbt, ktére odgrywajqg kluczowq role w procesie zapylania, wspierajgc i“_i Sk
réznorodnos¢ roslin i ekosystemoéw. Dzieki temu bank przyczynia sie nie tylko
do ochrony tych owadéw, ale takze do zwiekszania Swiadomosci na temat

ich znaczenia dla srodowiska.

< Bank wspétpracuje z organizacjami pozarzqgdowymi, takimi jak Fundacja

L)

Pszczotq, aby zwigkszyé swiadomosé spoteczng i promowaé proekologiczne

postawy. W 2021 r. wspdlnie z Fundacjq Pszczota i firmg BeeOdiversity

zrealizowat projekt BeeOmonitoring, ktory wykorzystuje pszczoty
do monitorowania zanieczyszczenia Srodowiska na terenach rolniczych

i przemystowych.




Finansowanie zrownowazonej energetyki — mBank

% Strategia Grupy mBanku na lata 2021-2025 zaktada przeznaczenie
10 miliardéw ztotych na zrownowazone inwestycje. Bank wspiera
transformacje energetycznq, gospodarke obiegu zamknietego,
elektromobilnosé, realizacje strategii ESG oraz dekarbonizacje swoich

klientow.

L)

< mBank systematycznie rozwija swoje dziatania w obszarze wspierania
odnawialnych zrédet energii (OZE). W 2024 roku bank podniést limit

finansowania projektow OZE do 6,4 miliarda ztotych.
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< W pierwszym pétroczu 2024 roku mBank udzielit kredytéw na OZE o wartosci il y & : e i e s B (L L7
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L)

przekraczajgcej 500 milionéw ztotych, a w catym 2023 roku byto to ponad
1,1 miliarda ztotych. Srodki te trafiajg gtéwnie na rozwéj farm wiatrowych, /
instalacji fotowoltaicznych oraz innych projektow zwigzanych f

z transformacjq energetycznq. .?




g Kampania ,Mamy Taty Czas — partnerskie rodzicielstwo” — Ergo Hestia

% Kampania trwata od marca do grudnia 2023 r., a w 2024 r. zostata

L)

wyrdzniona w rankingu pracodawcéw ,Rodzice na etacie”, w kategorii
.Wolne i wolni od stereotypow”, ktérego organizatorami sqg ,Forbes Women”
Fundacja Share the Care oraz UNGC Network Poland.

< Inicjatywa oferowata rodzicom elastyczne godziny pracy (mozliwosé

zaczecia pracy miedzy 6:00 a 10:00) oraz elastycznq prace hybrydowq,
: : L o olo Mamy Taty Czas
co utatwiato godzenie obowigzkow zawodowych i rodzinnych. : =
- partnerskie rodzicielstwo
< Firma zapewnia takie benefity jak firmowe przedszkole oraz przyjazny i i|

powrét do pracy (,Miesigc na start” — 4-godzinna praca przy petnym

wynagrodzeniu po powrocie z urlopu rodzicielskiego).

() [S]
< Kampania zachecata do wspélnego zaangazowania obojga rodzicow Czy WI esz, Ze.. ®

w wychowywanie dzieci, podkreslajgc rowny podziat obowigzkéw w Polsce z urlopu rodzicielskiego korzysta 99% kobiet

rodzicielskich. Wspierato to idee rownosci ptci zarbwno w domu, i niecaty 1% mezczyzn zostajgcych rodzicami.
jak i w pracy.

L)

< Dzigki wprowadzeniu inicjatyw wspierajgcych rodzicow, ERGO Hestia
) . S ' i!”
pokazata, ze dziatania na rzecz rownowagi miedzy zyciem zawodowym »Ojcostwo wymaga promocji!
a prywatnym sq integralng czesciq jej strategii zarzgdzania. Dziatania te

O O

swoje obowiqzki zawodowe bez obcigzenia zyciem rodzinnym, co jest o o

promowaly inkluzywne srodowisko pracy, w ktérym rodzice mogli realizowaé

zgodne z globalnymi standardami ESG.

mediaboard



Kampania edukacyjna ,,Bgdzmy #CYBERczujni” — Bank Pekao

< Inicjatywa ,BqdZmy #CYBERczujni” realizowana byta w ramach programu
#cyberPEKAO. Bank Pekao S.A. przygotowat sze§€ spotdw, ktdre byty
emitowane w mediach spoteczno$ciowych oraz na stronie internetowej
banku.

< W ramach kampanii bank wyemitowat spoty, ktére przedstawiaty rézne

zagrozenia w sieci, oraz promowat narzedzia ochrony, takie jak logowanie
* 53| Bank Pekao

dwusktadnikowe.
< Dodatkowo, Pekao zainicjowat interaktywny mural w Warszawie, ktéry ' BADZMY
angazowat odbiorcéw w tematyke cyberzagrozen. Bank podejmowat B W # CY B E RCZ u J NI

dziatania zardwno w przestrzeni online, jak i offline, aby poméc

uzytkownikom bezpieczniej poruszaé sie w internecie i korzystaé z ustug GDY DOSTAJESZ SMS

bankowych. ¥ | Z LINKIEM DO ZAPLATY

DASZ SIE OSZUKAC?

SPRAWDZ, CO ROBIC:
www.pekao.com.pl/berpleczenstwo

o~



Plan Redukcji Emisyjnosci — ING Bank

< Bank poszerza dotychczasowe dziatania na rzecz redukcji emisji gazéw — —
cieplarnianych o miedzysektorowy plan transformaciji, ktérego celem jest e
wspieranie klientdw w przejSciu na bardziej zrbwnowazone modele
biznesowe i dialog z firmami dziatajgcymi w najbardziej emisyjnych

sektorach gospodarki i portfela banku.

L)

< Cel do 2030 roku: 80% klientéw objetych planem transformaciji bedzie miato
formalne strategie dekarbonizacyjne, w tym kroétko- i Srednioterminowe
cele, zatwierdzone przez zarzqdy firm.

< Bank inwestuje w rozwdj kompetencji doradcdw, aby wspiera¢ klientéw

L)

wiedzq i narzedziami, ktére umozliwig skuteczng transformacje. ING
podkresla znaczenie partnerskiej wspbtpracy i regularnie bedzie przeglgdaé
cele oraz zakres dziatah, dostosowujqc je do zmieniajgcych sie warunkdw.
Wszystko to ma przyczyni¢ sie do globalnego ograniczenia wzrostu

temperatury do 1,5°C.




Kampania ,Miasto ING — Zhakowany koncert w Roblox” — ING Bank

< ING stworzyto wirtualne "Miasto ING" nha popularnej platformie Roblox, aby
w howoczesny sposob edukowaé mtodych ludzi. Kaompania rozpoczeta sie
metaverse’'owym koncertem Paliona, ktory przyciggnagt niemal tylu fanow,
ilu miesci Stadion Narodowy. W trakcie wydarzenia doszto do ,hakowania” -
zaplanowanego elementu gry, majgcego na celu uswiadomienie
najmiodszym, jak tatwo mogq pas¢ ofiarg cyberzagrozef. Gracze mogli
uczy¢ sie zasad bezpiecznego korzystania z internetu, zarzgdzania
pieniedzmi oraz poznawaé skutki cyberatakdéd4w w angazujqcy i interaktywny
sposo6b.

< Kampania byta dynamicznie rozwijana — w 2023 roku wprowadzono tryb

L)

multiplayer i funkcje zwigzane z cyberbezpieczehstwem, a w 2024 roku

otwarto wirtualng Akademig Cyberbezpieczehstwa, gdzie dzieci mogty

uczestniczy¢ w wyjatkowych wydarzeniach, takich jak nagrywanie teledysku

na zywo w przestrzeni metaverse z tworcq internetowym SmileSlow.

% Dzialania odbywaty sie wirtualnie, co oznaczato brak potrzeby drukowania 'j E’ ==;: - — j
materiatdw czy organizacji fizycznych eventéw, a tym samym minimalizacje i J‘;ﬂ
Sladu weglowego. Kampania pokazata, jak mozna prowadzi¢ edukacje ==
przyjaznqg Srodowisku dzigki technologii.

mediaboard



g Kalkulator emisyjnosci dla klientow firmowych — Santander Bank Polska

< Santander Bank Polska, we wspodtpracy z Fundacijqg Climate Strategies
Poland, udostepnit bezptatny kalkulator §ladu weglowego, ktéry wspiera
firmy w obliczaniu emisji gazéw cieplarnianych oraz redukciji ich wptywu
na Srodowisko.

< Narzedzie pozwala wprowadzaé dane dotyczqce zuzycia energii oraz paliw,
aby oszacowaé emisje w Zakresach 1i 2, obejmujgcych emisje bezposrednie
oraz zwigzane z zakupiong energiq.

» Kalkulator dziata intuicyjnie i jest dostepny dla firm kazdej wielkosci,
oferujgc jednoczesSnie materiaty edukacyjne oraz wsparcie ekspertow

w zakresie zrbwnowazonego rozwoiju i redukcji emisiji.




g WARTA warta posprzgtania — Lidl Polska

< W trzeciej edyciji akciji ekologicznej ,WARTA warta posprzqtania”,
organizowanej przez sie¢ Lidl Polska, Fundacje Nasza Ziemia i Miasto Poznan,
pod patronatem UN Global Compact Network Poland, wzieto udziat niemal
400 wolontariuszy.

L)

< Akcja koncentrowata sie na sprzqtaniu rzeki Warty i jej otoczenia, angazujqc
lokalne spotecznosci, wolontariuszy oraz pracownikdéw firmy. W ramach
dziatah przeprowadzono zbidérke odpaddw zalegajgcych na brzegach rzeki

i w jej wodach.

< Kampania bezposrednio wptyneta na poprawe stanu ekologicznego rzeki

L)

Warty, usuwajgc 900 kg $§mieci w ciggu 2 dni. Lidl Polska pokazat,

jak dziatania korporacyjne mogqg wspiera€ ochrone zasobéw wodnych

i lokalnych ekosystemoéw, jednocze$nie podnoszqgc Swiadomosé na temat
problemu zasmiecania rzek.

> Kampania zintegrowata rézne grupy spoteczne — od pracownikéw firmy po

L)

mieszkahcdw okolicznych miejscowosci. Dziatania te wzmocnity poczucie

wspdlnoty i zaangazowania w ochrone srodowiska, budujgc relacje miedzy

firmqg a spotecznosciq lokalnag.

mediaboard



g Redukcja plastiku w opakowaniach produktéw migesnych — Biedronka

< Biedronka wprowadzita celulozowe absorbery Cellsorb Paper Pad

w opakowaniach migsa wieprzowego z linii Kraina Mies. Te wykonane

w 100% z celulozy wktady, ktére pochtaniajg wilgo€ i gazy, pozwolity
zmniejszy¢ zuzycie plastiku o 55 ton rocznie. Materiaty pochodzq
z odpowiedzialnych zrédet, potwierdzonych certyfikatem FSC.

@ @ @
< Wprowadzenie tych absorberéw przyczynia si¢ rowniez do obnizenia emisji 5 5 io n p l a Sil ku m n I e l

CO, zwiqzanej z produkcjq opakowah oraz zmniejszenia iloSci odpadéw

z tworzyw sztucznych, przynoszqc wymierne korzysci dla srodowiska. dz i Q ki a bso rbe ro m

< Biedronka podkresla, ze potwierdzeniem jakosSci wprowadzonych rozwigzan

&
w zakresie zrbwnowazonego rozwoju jest nagroda - pierwsze miejsce w B l ed ro n ce

w kategorii ,Handel” w 18. edycji ,Rankingu ESG. Odpowiedzialne

Zarzgdzanie”.
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Konkurs ,,Piorko” - Biedronka

< Biedronka przeprowadzita w 2024 r. jubileuszowq edycje konkursu ,Piérko”,

wspierajgc debiutujgcych autordw i ilustratorédw ksigzek dla dzieci, co ¢
wpisuje sie w dziatania na rzecz edukacji i promocji czytelnictwa. 0 ! ¢
< Biedronka poprzez ,Pi6rka” wzmachnia swoje zaangazowanie w rozwoj ¢ \ l / 7

spoteczny, budujgc pozytywny wizerunek marki wspierajgcej lokalne

spotecznosci i kulture.

L)

< Inicjatywa jest inkluzywna, daje mozliwo§¢ uczestnictwa szerokiemu gronu
LS \ .o
uczestnikéw, przyczyniajgc sie do popularyzacji literatury w przystepnej &‘f /]

10

LAT

formie.

NAGRODA BIEDRONKI
ZA KSIAZKE DLA DZIECI
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Dziatania w kierunku zeroemisyjnosci - Kaufland

< Kaufland systematycznie rozbudowuije sie¢ stacji tadowania samochodéw
elektrycznych przy swoich marketach. Nowoczesne punkty tadowania EV
pozwalajqg klientom wygodnie uzupetni¢ energie w trakcie zakupoéw,
co wpisuje sie w strategie firmy wspierajgcq rozwdj ekologicznego
transportu. Jest to odpowiedz na rosngce zainteresowanie
elektromobilnosciq w Polsce.

< W ramach dziatah proekologicznych, firma wyposaza swoje sklepy

L)

w instalacje fotowoltaiczne na dachach. Panele stoneczne potrafig
zaspokoi¢ nawet 20% zapotrzebowania energetycznego pojedynczej
placdéwki, co znaczgco zmniejsza zalezno§¢ od tradycyjnych zrédet energii.
Kaufland chce w ten sposéb nie tylko obnizy¢é wiasny Slad weglowy, ale tez
pokaza¢ lokalnym spotecznosciom, ze warto inwestowaé w odnawialne

zrédta energii.

*

> W dagzeniu do stworzenia bardziej ekologicznych obiektéw, sie¢

L)

zainwestowata 5,5 miliona ztotych w wymiane oswietlenia na LED-owe we
wszystkich marketach. Sklepy zostaty tez wyposazone w energooszczedne

urzqgdzenia chtodnicze oraz system odzysku ciepta odpadowego.




Q Wsparcie ochrony ekosystemow lesnych - Castorama

< Castorama Polska dotgczyta do programu Re:Generacja, prowadzonego
przez UNEP/GRID-Warszawa. W ramach tej inicjatywy firma objeta opiekq
Kampinoski Park Narodowy i Stowinski Park Narodowy, wspierajgc dziatania
na rzecz ochrony ekosystemow leSnych, ograniczania inwazyjnych
gatunké4w oraz promowania bioréznorodnosci.

< Castorama aktywnie angazuje sie w dziatania na rzecz zalesiania
i odbudowy laséw. W 2023 roku, we wspbtpracy z Lasami Panstwowymi oraz
dzigki zaangazowaniu wolontariuszy z grona pracownikéw Castoramy,
zasadzono az 30 tysiecy nowych drzew.

< Celem firmy jest bycie Forest Positive do 2025 roku.




Recykling Betonu na Skale Przemystowq - Heidelberg Materials Polska

% W Dgbrowie Gérniczej uruchomiono pierwszy w kraju zakiad zajmujgcy
si¢ recyklingiem odpadéw betonowych na skale przemystowq.

< Innowacyjna technologia ReConcrete, wdrazana przez firme, tgczy elementy
gospodarki obiegu zamknietego i dekarbonizaciji. Proces pozwala
odzyskiwaé zaczyn cementowy (RCP), ktéry moze byé ponownie
wykorzystany w produkcji cementu, redukujgc emisje CO, i zmniejszajqc
zuzycie surowcow pierwotnych.

* Inicjatywa spetnia aspekt Srodowiskowy ESG, poprzez promowanie
gospodarki obiegu zamknietego i redukcje emisji CO,.

< Firma deklaruje, ze do 2030 roku 50% jej produktéw betonowych bedzie

zawiera€ komponenty z recyklingu, co jest elementem strategicznego planu

redukcji emisiji.
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~Dom z serca”: Budowa domu w ramach wsparcia spotecznego — Budimex

< Budimex, we wspodtpracy z organizacjami spotecznymi i lokalnymi
instytucjami, sfinansowat i zrealizowat budowe domu, ktéry stat sie¢ nowym,
bezpiecznym miejscem dla samotnej kobiety i jej dzieci.

< Catos¢ projektu, od planowania po wykonanie, byta prowadzona przez
pracownikéw Budimeksu oraz partneréw (np. Mostostal Krakéw), ktérzy
dziatali pro bono.

<+ Projekt ,Dom z serca” to inicjatywa, w ramach ktérej Budimex udziela
pomocy osobom w trudnej sytuaciji zyciowej. Tego rodzaju zaangazowanie

na rzecz spotecznosci trwa juz trzy lata.
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Kampania Work-Sport Balance — Decathlon

< Program Work-Sport Balance to inicjatywa Decathlonu, ktéra w ramach
benefitu umozliwia pracownikom uprawianie sportu w godzinach pracy.
Kazdy zatrudniony moze przeznaczy¢ godzine tygodniowo na dowolng POSZ.OW /70..
aktywnos§¢ fizyczng. Inspiracjq do akciji byty dane Eurostatu, wedtug ktérego
Polacy sqg 3. najbardziej przepracowanym narodem w Europie.

< W ramach spotecznego filaru ESG, inicjatywa podkresla troske o dobrostan
pracownikéw poprzez promowanie zdrowego stylu zycia i rbwnowagi
miedzy pracq a zyciem osobistym. Zapewnienie czasu na sport w godzinach
pracy przyczynia sie nie tylko do poprawy zdrowia fizycznego, ale rowniez
do dobrostanu psychicznego, co w diuzszej perspektywie wptywa na wigksze

zaangazowanie, satysfakcje z pracy i wydajnos¢.

L)

+ Z perspektywy zarzqdzania (Governance), program demonstruje
odpowiedzialne podejscie Decathlonu jako pracodawcy. Firma wprowadza
innowacyjne praktyki zarzgdzania, ktére stawiajg pracownika w centrum
uwagi, jednoczesnie zachecajgc inne przedsigbiorstwa do wdrazania
podobnych rozwigzan. Na stronie internetowej Decathlon zacheca firmy do
pozostawienia adresu e-mail, na ktory zostanie przestany tutorial, jak

wdrozy¢ Work-Sport Balance w firmie.

@DECATHLON X




Akcja: Wear Your Story — LPP

L)

% ~Wear Your Story” to akcja zrealizowana w ramach drugiej edycji kampanii Dbaj

o Ubranie. Jej celem jest edukacja konsumentéw w zakresie naprawy W E A R Y O U R-
e
i upcyclingu odziezy, aby promowaé S§wiadome i zrbwnowazone podejscie

do mody. STO RY »—ve

<+ Firma chce zwrdci¢ uwage na emocjonalng wartos¢ ubran, ktére czesto kryjg

L)

w sobie wspomnienia i osobiste historie, oraz przekona€ odbiorcow, r !
ze naprawianie ulubionych elementédw garderoby nie tylko wydtuza ich zycie, l"‘"
ale takze zmniejsza negatywny wptyw na Srodowisko.

< Kluczowym elementem kampanii jest strona internetowa www.dbajoubranie.pl,
oferujgca poradniki i filmy instruktazowe przygotowane przez ekspertki, ktore
uczq podstawowych technik naprawy i przerébek odziezy.

< Kampania opiera sie na wynikach badania przeprowadzonego przez LPP i ARC
Rynek i Opinia, ktére wykazato, ze az 64% Polakéw chciatoby nauczyé¢ sie
podstawowych umiejetnosci krawieckich, a blisko 75% badanych uwazaq,

ze proste porady w tym zakresie bytyby dla nich wartoSciowe.

*

> W ramach tej akcji LPP wprowadzito program, w ktérym klienci mogli otrzymaé

L)

vouchery na drobne ustugi krawieckie ubraf zakupionych w ich sklepach,
o wartosci 20 zt. Inicjatywa obejmowata pokrycie czeSci kosztdw napraw, takich
jak wymiana zamkéw, poprawki krawieckie czy naprawa materiatow.

Partnerem akcji voucherowej byta marka woshwosh.




Kampania ,,Dom zaczyna si¢ od serca” — PEPCO

L)

% Pepco w ramach kampanii ,Dom zaczyna si¢ od serca” zrealizowato

inicjatywe majgcq na celu wsparcie dzieci i dorostych w budowaniu

gtebszych relacji rodzinnych, szczegblnie poprzez budowanie wigkszego
zrozumienia potrzeb i emociji dzieci i nastolatkéw, by czuly sie bezpieczne
i akceptowane.
< Dziatania obejmowaty edukacje spotecznqg oraz zachecanie do rozméw
z bliskimi w celu tworzenia bardziej empatycznego Srodowiska domowego.
% Przed rozpoczeciem akcji Pepco przeprowadzito badanie ,Komunikacja
w rodzinie”, wedtug ktérego w polskich rodzinach brakuje uwaznosci,

empatii i otwarcie na komunikacje.

-
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< Kluczowym elementem kampanii byta gra ,Opowiem Ci o tym”, .
zaprojektowana, by wspieraé dialog i rozwijanie bliskich relacji miedzy | ‘ N
domownikami. Wychowawcy z Towarzystwa Przyjaciét Dzieci (TPD)
potwierdzili skuteczno$€ gry jako narzedzia edukacyjnego, szczegdlnie
w pracy z grupami dzieci i mtodziezy. Karty pomagajq uczy¢ sig, jak wyrazaé
swoje emocje i potrzeby, a takze zacheca do rozmdéw o marzeniach

i trudnosciach w bezpiecznej, wspierajgcej atmosferze.
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Akcja #BiegamyZbieramyPomagamy — Enea

< Enea przeprowadzita kolejnqg edycje akcji ,Biegamy Zbieramy Pommagamy”,
ktorej celem byto promowanie aktywnosci fizycznej wsréd pracownikédw

i wsparcie lokalnych spotecznosci. Za kazdy pokonany dystans wynoszgcy

BIEGAMY

[BIERAMY
POMAGAMY

minimum 1,5 km firma przeliczata wynik na ztotéwki, ktore zostaty

przekazane wybranej gminie na budowe zewnetrznej sitowni.

L)

< Projekt, realizowany pod hastem ,Niech kazdy trenuje jak mistrz”,

nawigzywat do igrzysk olimpijskich w Paryzu, podczas ktérych Enea byta
sponsorem polskiej reprezentacji. Od poczgtku inicjatywy pracownicy firmy
pokonali tgcznie 400 tysiecy kilometréw, a spoétka przekazata 230 tysiecy

ztotych na cele charytatywne, takie jak termomodernizacja doméw dziecka.

mediaboard




Rozdziat 4

KOL I influencerzy aktywni
w tematyce ESG




° .0 . '
@ Lista wybranych KOL's

W mediach na temat ESG gtéwnie wypowiadajqg sig liderzy firm, ktorzy prezentujq strategie

zrbwnowazonego rozwoju, eksperci i analitycy oceniajgcy efektywnos¢ dziatan.

KEY Opinion Leaders

* Maria Krawczynska-Kaczmarek, Cztonkini Zarzgdu Forum Odpowiedzialnego Biznesu.

* Lucyna Stanczak-Wuczynska, Przewodniczgca Rady Programowej Chapter Zero Poland.

» Krzysztof Kaminski, Prezes Zarzqdu Sustainable Investment Forum Poland.

< Kamil Wyszkowski, przedstawiciel i dyrektor wykonawczy UN Global Compact Network
Poland.

< DrJacqueline Kacprzak, Krajowy Punkt Kontaktowy OEC, Ministerstwo Funduszy i Polityki
Regionalnej.

< Marta Jedlinska, Dyrektorka Departamentu Strategii Zrownowazonego Rozwoju i Analiz ESG
w Banku BNP Paribas.

< Sebastian Zientara, Dyrektor Departamentu Aktywdw Zielonych, Mleasing.

<+ Aleksandra Robaszkiewicz, Head of Corporate Communications and CSR, Lidl Polska.

< Ewa Janczukowicz-Cichosz, Ekspertka ds. Zrbwnowazonego Rozwoju w LPP.

< Agata Koppa. Dyrektorka ds. Korporacyjnych i Zréwnowazonego Rozwoju (ESG), Carlsberg

Polska.

<+ Jacek Hutyra, Cztonek Zarzgdu ds. ESG w Leroy Merlin Polska.
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Influencerzy

Influencerzy w obszarze ESG nie podejmujg tematyki w sposdb cato$ciowy, ale raczej koncentrujqg sie na poszczegdlnych aspektach tego zagadnieniaq, takich
jak Srodowisko, spoteczefstwo czy zarzgdzanie. Ich dziatania czesto skupiajqg sie na promowaniu zrbwnowazonego rozwoju, rownosci spotecznej czy

odpowiedzialnosci firm, jednak rzadko obejmujg peten zakres ESG.

Srodowisko (Environmental)

Paulina Gérska

Ekoedukatorka, ktéra promuje ekologiczny sty
zycia, odpowiedzialng konsumpcje i dziatania na
rzecz ochrony Srodowiska. Jej treSci koncentrujg
sie na tematach zwigzanych z less waste, ochrong

klimatu oraz edukacjq ekologicznag.

Areta Szpura

Promotorka idei less waste i zrownowazonej mody,
autorka ksigzki "Jak uratowaé swiat?". W swojej
pracy koncentruje sie na edukowaniu firm

i spoteczehstwa o wptywie dziatah na planete oraz
potrzebie odpowiedzialnosci spotecznej

i transparentnosci w biznesie.

Martyna Zastawna

Przedsiebiorczyni, ekspertka ds. zrbwnowazonego
rozwoju w Europejskim Banku Inwestycyjnym

i zatozycielka WoshWosh - firmy zajmujqgcej sie
profesjonalng renowacjg obuwia, promujqcej idee less

waste i odpowiedzialnej konsumpciji.

Szymon Bujalski

Specjalizuje sie w tematyce zmian klimatycznych,
ochrony Srodowiska i zrbwnowazonego rozwoiju.
Jego dziatalno$é skupia sie na edukowaniu
spoteczehstwa, popularyzacji wiedzy naukowej oraz
promowaniu konkretnych rozwigzan, ktére mogqg

pomaoc w walce z kryzysem klimatycznym



o .0
@ Influencerzy

Influencerzy w obszarze ESG nie podejmujg tematyki w sposdb cato$ciowy, ale raczej koncentrujqg sie na poszczegdlnych aspektach tego zagadnieniaq, takich

jak Srodowisko, spoteczefstwo czy zarzgdzanie. Ich dziatania czesto skupiajqg sie na promowaniu zrbwnowazonego rozwoju, rownosci spotecznej czy

odpowiedzialnosci firm, jednak rzadko obejmujg peten zakres ESG.

Spoteczenstwo (Social)

Tomasz Rozek

Jego misjq jest edukowanie spoteczefistwa na
temat globalnych wyzwan, takich jak zmiany
klimatyczne, zrbwnowazony rozwdj czy postep

technologiczny. Angazuje sie¢ w budowanie

Swiadomosci spotecznej, pokazujqc, jak nauka
wptywa na codzienne zycie i jakie rozwigzania

mogq pomaoc w tworzeniu lepszej przysziosci.

Martyna Kaczmarek

Aktywistka spoteczna, feministka, promotorka
rébwnosci pici i ciatopozytywnosci. Regularnie porusza
tematy zwigzane z prawami kobiet, przeciwdziataniem
wykluczeniom spotecznym oraz wsparciem oséb

w trudnych sytuacjach zyciowych.
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Influencerzy w obszarze ESG nie podejmujg tematyki w sposdb cato$ciowy, ale raczej koncentrujqg sie na poszczegdlnych aspektach tego zagadnieniaq, takich

jak Srodowisko, spoteczefstwo czy zarzgdzanie. Ich dziatania czesto skupiajqg sie na promowaniu zrbwnowazonego rozwoju, rownosci spotecznej czy

odpowiedzialnosci firm, jednak rzadko obejmujg peten zakres ESG.

Zarzgdzanie (Governance)

Natalia Hatalska

Analityczka trenddéw i zatozycielka oraz CEO
infuture.institute - instytutu badan nad
przyszto$ciq. Specjalizuje sie w analizowaniu zmian

spotecznych, technologicznych i Srodowiskowych,

pomagajgc firmom tworzy¢€ strategie oparte na
zrbwnowazonym rozwoju i odpowiedzialnym
zarzqgdzaniu. Autorka bloga Hatalska.com i ksigzki

~Wiek paradokséw”.

Tomasz Jaroszek

Dziennikarz, bloger finansowy i twérca platformy
edukacyjnej ,Doradca.tv”, na ktorej dzieli sie wiedzq
na temat inwestowaniaq, zarzgdzania finansami
osobistymi oraz edukacji finansowej. Jego misjq jest
utatwianie zrozumienia skomplikowanych kwestii
finansowych i promowanie odpowiedzialnego
podejScia do pieniedzy. Tomasz porusza rowniez
tematy zwigzane z etykg w inwestowaniu,
transparentnosciq oraz swiadomym budowaniem

majgtku w sposdb zrownowazony.
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Podsumowanie badania




Podsumowanie analizy
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W 2024 roku w mediach ukazato sie ponad 86 tys. publikacji dotyczqcych ESG. Przeprowadzona analiza wykazatq, ze temat ten cieszy sie coraz wiekszym

zainteresowaniem, a liczba publikacji roSnie w szybkim tempie kazdego roku. W 2024 roku wzrost w poréwnaniu do 2020 roku wyniést az 3034%.

Przekrdj tematyczny przekazu o ESG réwniez ulegt znacznemu rozszerzeniu — poczqtkowe publikacje o charakterze czysto informacyjnym zostaty zastgpione
przez obszerne materiaty, ktére szczegétowo omawiajq temat, umieszczajgc go w kontekscie biezqcej sytuaciji geopolityczneij.

W analizowanym okresie media dotyczgce ESG byty giéwnie reprezentowane przez ogdlnopolskie portale internetowe. Spora czes¢ tych materiatéw pojawita sie
w mediach ogdlnoinformacyjnych i ekonomicznych, co odzwierciedla rosngcq obecno$é ESG w strategiach biznesowych wielu polskich firm, a takze wzrost

liczby uméw dotyczqcych zielonego finansowania i emisji obligacji zrownowazonych.

W ostatnim czasie zauwazalny jest wzrost udziatu mediéw regionalnych w przekazie dotyczgcym ESG. Media te petniq istotng role edukacyjnq, dostarczajqc
konsumentom wiedzy na temat znaczenia i roli ESG. Publikowane w nich obszerne materialy eksperckie, wyjasniajgce kluczowe zagadnienia zwigzane z tym

tematem, przyczyniajq sie do szerszego zrozumienia przez spoteczefistwo wptywu ESG na biznes i srodowisko.

Udziat innych medidw, takich jak prasa i RTV, w przekazie dotyczqgcym ESG byt stosunkowo niewielki, stanowigc jedynie 6%. Na ksztattowanie narracji o ESG miaty
natomiast ogromny wptyw media internetowe, takie jak onet.pl, rp.pl, money.pl, bankier.pl, ktére aktywnie prezentowaty omawiany temat szerokiemu gronu

odbiorcéw. Materiaty RTV w tej kwestii miaty marginalne znaczenie.

Medialna narracja na temat ESG w latach 2020-2024 skupiata sie ha zrbwnowazonym rozwoju, politykach srodowiskowych oraz inkluzywnosci spoteczne;.
W mediach dominowaty tematy zwigzane z regulacjami prawnymi, zielonymi inwestycjami, dekarbonizacjg produkcji i tahcuchéw dostaw oraz promowaniem
rébwnosci piciowej. Publikacje koncentrowaty sie gtdwnie na dziataniach firm i organizacji, jednak widaé réwniez rosnqcy trend publikowania wynikéw badah

oraz komentarzy eksperckich dotyczqcych ESG.
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Podsumowanie analizy

>

* Przekaz na temat ESG w 2024 roku zostat w przewazajgcej czesci zdominowany przez kwestie ekologiczne, ktére stanowity 36% publikacji. Silny nacisk na
ochrone Srodowiska, wynikajgcy z potrzeby redukcji emisji CO, przez firmy, sprawit, ze tematy ekologiczne staty sie gtdbwnym punktem dyskusji. Regulacje
dotyczgce zmian klimatycznych, w tym cele redukcji emisji gazéw cieplarnianych, zaczety wymuszaé konkretne dziatania na poziomie przedsigbiorstw,

co zostato szeroko odzwierciedlone w mediach.

<+ Kwestie zwiqgzane z zarzqdzaniem i tadem korporacyjnym staty sie drugim najbardziej aktywnym tematem w publikacjach dotyczqcych ESG. Wzrost
wymogu raportowania ESG oraz transparentnosci dziatah przedsigbiorstw stat sie kluczowym zagadnieniem w medialnych przekazach. Firmy zostaty

zobowigzane do przedstawiania wynikdw w zakresie zarzgdzania ryzykiem zwigzanym z ESG, co dominowato w dyskusjach.

< Chociaz tematyka ESG zyskuje na popularnosci przy tworzeniu strategii biznesowych, wiele firm wciqz zdaje si¢ marginalizowaé kwestie zwigzane z tadem
korporacyjnym i wdrazaniem polityk inkluzywnych. Komunikaty dotyczgce dziatan antydyskryminacyjnych (ze wzgledu na pteé, wiek czy wyznanie),
poprawy komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej, fair trade oraz inicjatyw wspierajgcych sprawiedliwe wynagrodzenia wciqz stanowig wyrazng

mniejszos¢€.

<+ Kwestie spoteczne w 2024 roku zostaty wyraznie zepchniete na dalszy plan. Cho¢ stanowiq istotny element ESG, w obliczu kryzysu klimatycznego
i presji regulacyjnych staty sie mniej widoczne w mediach. Tematy spoteczne byly czesto traktowane jako uzupetnienie dziatah ekologicznych

i zarzgdczych firm.



Darmowy dostep
do platformy
Mediaboard
dla uczestnikow
kongresu

Mediaboard Polska przygotowat specjalny,
darmowy dostep do platformy mediaboard.
Zeskanuj kod QR, wypetnij formularz a w polu ,kod
partnera” wpisz: ESG i ciesz sie przez miesiqgc
darmowym dostepem do narzedzia
monitorujgcego media.
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