Ewa Zarzycka

C BOS sprawdzito, jak Pola-
cy odczuwajg podwyzki
cen, przeprowadzajac an-
kiete w maju 2008 roku. To, ze
ceny produktéw spozywczych
wzrosty, zauwazyli i najmniej, i naj-
wiecej zarabiajacy. Skutki wszyst-
kich podwyzek edczuto 57 proc.
ankietowanych, 43 proc. w dos¢
duzym stopniu, |4 proc. w bardzo
duzym stopniu. Dla 37 proc. nie
byty one istotne.

Wzrost cen najbardziej ude-
rzyt w ludzi starszych, emerytow,
rencistéw, bezrobotnych i osoby
stabiej wyksztatcone, mieszkan-
cow mniejszych miast (od 20 tys. do
100 tys. ludnosci), Polakéw o do-
chodach do 500 ztotych na glowe
i gorzej oceniajacych wiasne wa-
runki materialne. Analitycy CBOS
zauwazyli tez, ze czesciej byli to
pracownicy spotek prywatnych czy
panstwowych, rzadziej zatrudnie-
ni w instytucjach panstwowych i
sektorze prywatnym poza rolnic-
twem.

Metody na drozyzne

Co podrozato? Zdaniem an-
kietowanych niemal wszystko: ceny
energii, oplat za wode, gazu, Zyw-
nosci — ale tez, zdaniem wiekszo-
$ci Polakéw — lekarstw. Ponad
dwie trzecie (69 proc.) uwaza, ze
ceny lekéw wzrosty —z tej grupy 37
~ proc. jest zdania, ze podwyzki s3
znaczace, a 32 proc. — Ze umiar-
kowane. Podrozaty tez $rodki hi-
gieny osobistej i czystosci (to za-
uwazyto 57 proc. badanych), pa-
pierosy, artykuty cukiernicze itd. Tyl-
ko w przypadku cen prasy i gazet
ponad jedna piata Polakow uwaza,
Ze sie nie zmienity a jedynie co trze-
ci ankietowany zauwazyt, iz ptaci za
nie wiecej.

Polacy —wynika z badarn OBOP
— radza sobie z podwyzkami cen
przede wszystkim na dwa sposo-
by: kupujg mniej pewnych towaréw

lub nie ograniczajac ich ilosci rezy-
gnuja z jakosci — tzn. kupuja towa-
ry tansze. Tylko co czwarty ankie-
towany zareagowal na wzrost cen
catkowita rezygnacja z kupowania
okreglonych rzeczy. Jeszcze mniej
—bo tylko 10. proc. badanych — ku-
puje na zapas, przewidujac, ze to-
wary niedtugo zdrozeja.

Do catkowitej rezygnacji z za-
kupu niektorych produktow cze-
éciej zmuszeni byli starsi ankieto-
wani, emeryci i rencisci, bezrobotni,
Polacy najmniej zarabiajacy i naj-
gorzej oceniajacy swoje warunki by-
towe. Gromadzenie zapaséw na-
tomiast nie jest uwarunkowane
statusem materialnym, niemniej
najrzadziej czynig to Polacy o naj-
wyzszych dochodach.

Ograniczenie konsumpcii i ku-
powanie tariszych produktéw bylo
praktykowane przez zdecydowa-
na wiekszosé Polakéw, ktorzy od-
czuli podwyzki cen i dos¢ duza gru-
pe tych, ktérzy podwyzek nie od-
czuli. W drugiej grupie nieco bar-
dziej rozpowszechnione byfo ku-
powanie produktow tanszych niz
ograniczanie liczby towaréw. Na-
tomiast osoby, ktére w duzym
stopniu odczuly wzrost cen, cze-
$ciej moéwily o ograniczaniu kon-
sumpgji niz o zastgpowaniu nie-
ktérych produktéw ich tanszymi

- odpowiednikami.

Szkietko i oko

Badania CBOS w wigkszym
stopniu odzwierciedlajg nastroje
Polakéw niz pokazujg realny, sta-
tystyczny wzrost cen. Ankietowa-
ni nie musza wiedzie¢, ile dokfad-
nie placili za masto czy wedling w
lutym, a ile w maju — widza, i to jest
dla nich najwazniejsze, ze za tg
samg kwote moga kupi¢ mniej, a
tak zwane wydatki state — optaty za
mieszkanie, prad, gaz itp. — rosna.
Odczucia Polakow potwierdza
opublikowany w maju raport Ko-
misji Europejskiej o sytuacji spo-
fecznej w UE. Napisano tam, ze po-

Ciemno$¢, widze ciemnosc

W nastrojach dotyczacych inflacji Polacy wrécili do roku 1999, kiedy to kraj stat u
progu recesji. Prawie potowa (49 proc.) ankietowanych przez CBOS uwaza, Ze za rok,
za te same pienigdze bedzie mozna kupic¢ duzo mniej réznych towardw niz dzisiaj.

Zmiany w ilosci i jakosci konsump-
cji ze wzgledu na podwyzki cen.

Qdsetek ankietowanych,
ktérzy kupowali:

Nie mniej i nie
tansze produkty

Nie mniej, ale tan-
sze produkty

Mniej, ale nie tan-

sze produkty P

nad 35 proc. Polakéw mowi, Ze nie
sta¢ ich na positek zawierajacy
mieso, dréb albo ryby przynajmniej
co drugi dzien. To jeden z najgor-
szych wskaznikéw w UE. Gorzej
jest pod tym wzgledem tylko na
Stowagji (41 proc.) i na totwie (37
proc.).

Coraz smutniejszy

konsument

Z badaniami CBOS zbiezne s3
tez czerwcowe wyniki badan Pen-
tora, ktory juz od 10 lat sprawdza
systematycznie, co miesigc, na-
stroje konsumenckie — mysli, od-
czucia i oczekiwania ludzi wobec
ekonomicznej sfery zycia. Podsta-
wa takich badan sg pytania o sytu-
acje ekonomiczng kraju i gospo-
darstw domowych, przy czym
chodzi tu zaréwno o oceny ankie-
towanych, jak i o ich przewidywa-
nia. Na tej podstawie opracowy-
wane s3 trzy indeksy klimatu kon-
sumenckiego: wymiaru makro
(pesk), mikro (ogd) i zbiorczy (pen-
kon). W czerwcu wszystkie te
wskazniki okazaty si¢ najnizsze w

catym roku, przy czym wskaznik’

optymizmu gospodarstw domo-
wych spadt do 1,6 punkta, a per-
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Mniej i tarsze pro-

dukty

Zradio CBOS

cepciji sytuacji ekonomicznej kraju
do 6,8 punkta. | chociaz nadal
wiekszos¢ respondentéw Pentora
pozytywnie odbiera sytuacje eko-
nomiczng Polski, to coraz mniej
spodziewa si¢ poprawy sytuacji
swojego gospodarstwa domowe-
go =59 proc. nie przewiduje w tej
materii wiekszych zmian w ciggu
najblizszego roku, 24 proc. bada-
nych (o 4 punkty procentowe
mniej niz w maju) spodziewa sie
poprawy sytuacji, a | 7 proc. zmian
na gorsze. Natomiast wedtug
czerwcowego raportu TNS OBOP
ponad jedna trzecia spoteczefi-
stwa (35 proc.) nie spodziewa si¢
w najblizszych trzech latach zmia-
ny materialnych warunkéw zycia.
Jedna trzecia (33 proc.) przewidu-
je, ze nastapi w tym czasie popra-
wa — z czego tylko | proc. ankie-
towanych sadzi, ze bedzie ona
wyrazna, a 32 proc., Ze pewna.
Lecz 28 proc. Polakéw uwaza, ze
warunki Zycia w perspektywie naj-
blizszych trzech lat zmienia sig na
gorsze, Z cZego Znacznego pogor-
szenia spodziewa sie 6 proc. ba-
danych, a pewnego 22 proc. re-
spondentow. 4 proc. ankietowa-
nych nie ma jednoznacznego sta-
nowiska w tej sprawie. =
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